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6.

Zahraniční obchod
Pojmy:

Parita = poměr dvou měn (obsah zlata, statků ve měně).

Kurzovní lístek se vydává každý den, je zde určena parita jednotlivých měn, každý peněžní ústav vydává svůj kurzovní lístek => odlišnosti.

Devalvace = pokles měnové parity. Znamená změnu úředně stanoveného poměru dvou měn, tj. změnu měnové parity.

Revalvace = růst měnové parity.

Vývoj nabídky určité měny a poptávky po ní ovlivňuje:

1.
vývoj zahraničního obchodu, např. roste-li export určité země, poroste i poptávka po její měně

2.
vývoj reálných úrokových sazeb, tj. jejich rozdílná výše v různých zemích – roste poptávka po měně zemí s vysokými úroky

3.
vývoj kupní síly měny, tj. jejich inflační znehodnocení

Význam:
· směna zboží, která se uskutečňuje mezi jednotlivými zeměmi

· spojení hospodářství daní země s hospodářstvím jiných zemí prostřednictvím vzájemné výměny zboží, služeb, práv

· zajišťování všech činností potřebných k tomu, aby zboží přešlo od výrobce v jedné zemi ke spotřebiteli v jiném teritoriu

· získávání devizových prostředků

Základní formy zahraničně obchodní činnosti:

1.
export = vývoz

a) přímý – tuzemský výrobce zboží a zahraniční odběratel v přímém obchodním spojení

b) nepřímý – mezi výrobce v tuzemsku a odběratele v zahraničí vstupuje jako prostředník vývozce, který zboží od výrobce na domácím trhu koupí a prodá je do zahraničí

2.
import = dovoz


a)
přímý – přímé obchodní spojení mezi zahraničním výrobcem a tuzemským spotřebitelem (bez prostředníka)


b)
nepřímý – tuzemský dovozce nakupuje pro tuzemského výrobce v zahraničí suroviny (prostředník)

3.
reexport = vývoz dovozu – reexportéři nakupují zboží v cizině a prodávají ho do třetí země


a)
přímý – reexportér koupí zboží v cizině, prodá je a dá přepravit do jiné cizí země, aniž by zásilka vstoupila do země reexportéra


b)
nepřímý – reexportér doveze v zahraničí nakoupené zboží do své země, odtud jej vyveze do jiné země.


Reexportér musí mít dobrý přehled o obchodně-politických opatřeních jednotlivých zemí

Charakteristika:

1.
export = vývoz – soubor činností, které jsou spojené s prodejem zboží a služeb do zahraničí. Předmětem vývozu:


a)
hmotný vývoz – hmotné statky (zboží)

c) nehmotný (neviditelný) vývoz – nehmotné statky (průmyslová práva, licence, služby)

2.
import = dovoz – zajišťuje pro tuzemské hospodářství suroviny, výrobky, kterých je v tuzemsku nedostatek nebo se nevyskytují vůbec a jsou potřebné pro uspokojování potřeb spotřebitelů

a) hmotný dovoz – např. typický dovoz: jižní ovoce, káva, čaj

b) nehmotný dovoz

Vývozní obchodní operace:

1.
Příprava
a) vlastní připravenost k vývozu
-
personální a organizační zajištění

-
výrobní program

-
rozbor finanční situace

b) navázání obchodního vztahu (volba partnera)
-
vybrat vhodnou zemi – teritorium kam chceme vyvážet

-
mít informace (odběratele, kupní síla obyvatelstva, konkurence, dovozní předpisy atd.)

c) vývozní marketing 

-
volba konkrétní obchodní politiky

-
týká se: zboží, cen, propagace


Způsob prodeje na zahraničním trhu:


a)
vlastní prodej


b)
využití služeb specializované výrobní společnosti


c)
založení vlastní výrobní firmy v zahraniční


d)
společné podnikání


Propagaci je nejvýhodnější svěřit zahraniční propagační agentuře, která zná místní podmínky

2.
Uzavření kupní smlouvy zahrnuje:


a)
nabídku

b)
dohodnutí podmínek obchodu – podstatné náležitosti: cena, dodací a platební podmínky


c)
uzavření smlouvy:



-
proforma faktury – požaduje ten kupující, který ji potřebuje pro získání povolení (licence)



-
uzávěrková nota (list) – vyskytuje se při obchodech s burzovním zbožím



-
kontrakt (i technická dokumentace)

3.
Plnění kupní smlouvy:


a)
povinnosti související s dodáním zboží – balení, doprava, pojištění, doklady

c) povinnosti související s placením – doklady potřebné k proplacení

Dovozní obchody:
Fáze:
1.
Příprava dovozního obchodu – importní marketing (rozbor trhu), volba obchodního partnera

2.
Uzavření kupní smlouvy – poptávka, objednávka, financování dovozu

3.
Plnění kupní smlouvy – převzetí zboží a placení

Mezinárodní obchod – každá země musí při svém obchodování se světem sledovat svoji obchodní a devizovou pozici vůči zahraničí. Nejvýznamnější informace podává platební a obchodní bilance.

Obchodní bilance je přehled vývozu. Je součástí platební bilance. Rozdíl mezi exportem (vývozem) a importem (dovozem) tvoří saldo (zůstatek) obchodní bilance (čistý export) a dochází:

a)
export je větší než import = aktivní obchodní bilance
b)
export je nižší než import = pasivní obchodní bilance
Platební bilance (v peněžních jednotkách) – přehled devizových příjmů a devizových výdajů za určité období (zpravidla za 1 rok) dané země. Dochází:

a)
platební vstupy z ciziny jsou větší než platební výstupy z ciziny = aktivní platební bilance = přírůstek deviz

b)
platební vstupy z ciziny jsou menší než platební výstupy z ciziny = pasivní platební bilance = úbytek deviz

V souvislosti s platební bilancí se sleduje zahraniční zadluženost – může mít charakter dlouhodobých nebo krátkodobých úvěrů (může být ve směnitelných měnách nebo v ostatních)

Měnový kurz – poměr měny jedné země ku měně jiné země. Vyjadřuje se dvěma způsoby:

a)
cena jednotky cizí měny vyjádřena v Kč

b)
nepřímý záznam = cena jedné nebo sta jednotek vlastní měny vyjádřena v cizí měně

Valuta je každé cizozemské platidlo (bankovky, státovky, platné mince v objektu cizích států) – hotovost.

Deviza je pohledávka znějící na cizí měnu, v cizině platná, může mít různou formu: šek, směnka, bankovní převod apod. – bezhotovostní platební styk.

Hospodářská komora České republiky je samosprávnou, veřejně právní institucí, zřízenou zákonem ČNR č. 301/1992 Sb., který upravuje vznik, postavení a působnost komory.

I.
Organizace: nejvyšší orgán – valná hromada, řídící orgán – představenstvo, kontrolní orgán – revizní komise. Součástí je rozhodčí soud – hospodářské spory mezi organizacemi

Územní upořádání: sídlo – Praha, okresní hospodářské komory a u nich jsou začleněna živnostenská společenství (36) jako samostatné právní subjekty


Členská základna: princip nepovinného členství

II.
Činnost:

-
poradenská, ediční, tisková, informační


-
odborná, certifikační agenda, celní oddělení


-
oblasti vnějších vztahů


Přehled služeb – formou tiskovin, počítačových programů (za přiměřené ceny)


-
informace o českých firmách


-
informace o zahraničních nabídkách a poptávkách


-
prezentace obchodních záměrů firem v zahraničí


-
prezentace obchodních záměrů českých firem v tuzemsku


-
ověřování solidnosti zahraničních a tuzemských firem


-
systém cla (software s celní problematikou)


-
databáze zahraničních obchodních komor (kontaktní údaje na 3302 obchodních komor)


-
služby v oblasti legislativně právní

